
>90 %
170 Micron (6,7 mil)
97,2 | -0,3 | 3,6

Gewicht
Opazität

Papierstärke
Färbung (CIE L* a* b*)

Washi Torinoko
GPWT (110gsm)

ILFORD GALERIE Prestige Torinoko Washi ist ein traditionelles Washi Fine Art Papier mit einer feinen 
Textur. Das Basispapier, exklusiv für ILFORD in der Echizen Gegend produziert, wird auf einer 
speziellen japanischen Tanmo Maschine hergestellt und sieht somit wie ein handgeschöpftes Papier 
aus. Torinoko Washi erhält die einzigartige ILFORD-Beschichtung, die dem finalen Druckprodukt 
einen sehr großen Farbraum und eine exzelente Farbreprodudktion ermöglicht. Das Papier besitzt 
eine fein strukturierte Oberfläche, ist säurefrei, enthält keine optischen Aufheller und ist somit bestens 
für den Fine Art Druck geeignet.

MERKMALE
Aussehen und Haptik eines handgeschöpften japanischen Papiers
Produziert auf eine speziellen japanischen Tanmo Papiermaschine
Feine Oberflächentextur
enthält keine optischen Aufheller
Säurefrei
Sehr gute Farbkonsistenz und großer Farbraum

DRUCKER- & TINTEN-KOMPATIBILITÄT
Entwickelt für den Einsatz mit Desktop- und LFP-Tintenstrahldrucker mit 
wasserbasierenden Farbstoff- und Pigmenttinten der führenden Hersteller.

VERFÜGBARKEIT
ILFORD Washi Torinoko ist als Rollenware erhältlich. Eine detaillierte Übersicht aller 
verfügbaren Formate finden Sie unter der Rubrik GALERIE auf www.ilford.com.

PHYSIKALISCHE EIGENSCHAFTEN
110 gsm

UMGEBUNGSBEDINGUNGEN
15–25°C, 35–65% relative Luftfeuchtigkeit, nicht-kondensierend
15–25°C, 35–65% relative Luftfeuchtigkeit, nicht-kondensierend

Drucken
Lagerung

ZUSATZINFORMATION
Medien sorgfältig behandeln, da Oberfläche abriebempfindlich ist. Rollenrest in Origi-
nalverpackung aufbewahren. Von der Verwendung von druckempfindlichen Klebstoffen 
für das Montieren und Einrahmen wird abgeraten. Von der Verwendung von druckemp-
findlichen Laminaten wird abgeraten. Bitte überprüfen Sie die Kompatibilität mit Ihrer 
Anwendung vor der Verwendung. 

Hinweis:
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Angaben können ohne vorherige Mitteilung geändert werden.
Alle Warenzeichen sind Eigentum der jeweiligen Firmen.


